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SEO/SEA-Synergien & 
Automatisierung im 
Jahr 2025
Konzept zur Nutzung wichtiger Synergie-
Effekte zwischen SEO und SEA: Keyword-
Strategien, Reporting, Technik, Synergien 
& Automation.
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IN DER PRAXIS SCHAFFEN DAS TROTZDEM DIE WENIGSTEN 
UNTERNEHMEN, UND DAS OBWOHL VIELE FIRMEN ZWISCHEN 
20.000 € UND 150.000 € PRO MONAT FÜR ADS AUSGEBEN.

“JEDER IM SEO / SEA WEISS, DASS DIE SYNERGIEN 
ZWISCHEN SEO UND SEA GENUTZT WERDEN 

SOLLTEN!”
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SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE
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SEO/SEA-SYNERGIEN  

SEO DATEN FÜR SEA 

■ SEO-Rankings für SEA-Manager

■ Search Console Daten

■ Echte User-Fragen, um die Zielgruppe zu 

verstehen + für LPs

■ SEA-Budget bei Top-Rankings einsparen

■ Headlines und Meta Tags für Anzeigen

■ SEO-Checks z. B. Ladezeiten, Technik, etc. 

halten SEA-Landingpages stabil

■ Schnell guter Content für neue LPs dank 

KI und SEO-Checks

■ Hoher Qualitätsfaktor dank einwandfreier 

Technik & optimierter LPs

SEA DATEN FÜR SEO

■ Impressionen, Klickraten oder CPC-

Entwicklungen aus dem SEA für SEOs

■ Keywords aus dem SEA mit hoher 

Performance auch für SEO optimieren

■ Anzeigentexte mit guter Performance für 

Meta Tags nutzen

■ Verlauf des SEO-Traffics beobachten, 

wenn Keyword im SEA pausiert wird

■ Keywords mit schlechten Rankings, aber 

hohem Potenzial im SEA bewerben

GEMEINSAME DATEN

■ Keyword-Gap-Analysen: Konkurrenten 

mit Top-Rankings dank Marktanalyse 

finden. Fehlen eigene Inhalte oder 

ranken diese noch nicht, können die 

Inhalte im SEA zunächst getestet 

werden.

■ Optimierung von SEO-LPs für UX: 

häufig werden eine Vielzahl von 

Keywords im SEO abgedeckt, die auch 

für SEA genutzt werden können - um 

diese noch userfreundlicher zu 

gestalten ist Input aus SEA oft 

hilfreich.

In unserer Agentur (der Online Solutions Group), nutzen wir folgende bewährte Synergien. Praxis-Beispiele 
folgen auf den nächsten Folien. 
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Keyword-Daten
Nutzung aller Keyword-
Daten für mehr Performance 
und Reduzierung der Kosten!



www.performance-suite.io

MAIN HEADING

ALLE KEYWORDATEN IN EINER LISTE
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SEA-Daten

Spalten sind frei 
einstellbar

Alle Daten in einer 
Ansicht (Ads, GSC, 

etc.)

Search Console 
Daten (keine 

lokalen Rankings)

OSG Crawler Daten 
(lokale Rankings)

BWT Daten
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MAIN HEADING

NEUE KEYWORDS AUS DEM SEO INS SEA ÜBERNEHMEN
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Diese Keywords 
könnten im SEA 

beworben werden

Identifzieren von 
Keywords mit Klicks 

aber schlechten 
oder 

durchschnittlichen 
SEO-Positionen.

Im SEA werden diese 
Keywords gar nicht 

beworben oder 
haben zu geringe 
CTRs → Stärker 

bewerben

Keywords mit 
Potenzial: Schlechte 

Position und 
dennoch Klicks im 

SEO
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MAIN HEADING

NEUE SEA-KEYWORDS FINDEN (BSP. „GÜNSTIGES SEO“) I
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Täglich automatisch 
neue verwandte 
Suchanfragen für 
jedes hinterlegte 

SEO-Keyword. 
Dadurch laufend 
neue Keyword-
Ideen für SEO & 

SEA!

Darstellung der 
Klickpreise für SEA 
und Suchvolumen

Texte für neue 
Keywords mit KI 

erstellen, um 
passende LP für SEA 

zu erzeugen

Passende 
vorhandene SEO-
URL mit Ranking. 

Diese kann für SEA 
genutzt werden.
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MAIN HEADING

WEITERE BEISPIELE (BSP. „GÜNSTIGES SEO“) II
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Via Action Icons 
kann das Keyword 

ins Monitoring 
aufgenommen 

werden, Content 
geplant oder 

erstellt werden + 
Backlinks ermittelt 

werden

Diese Keywords 
sind relevant, 

ranken im SEO aber 
schon gut. Trotzdem 
im SEA bewerben?

Sollten 
Marktbegeleiter im 

SEA beworben 
werden? Das 

Suchvolumen ist 
spannend (gelb).

Passende 
vorhandene SEO-
URL mit Ranking. 

Diese kann für SEA 
genutzt werden. 

(rot)

Das Interesse an 
kostenlosen 

Services ist groß. 
Gibt es kostenlose 

Checker die 
beworben werden 

können? (blau)
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MAIN HEADING

ZIELGRUPPE VERSTEHEN DANK ECHTER USERFRAGEN 
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Besseres 
Verständnis für 
Probleme und 

Fragen der User: 
Anzeigentexte, FAQ 

auf SEA-LP, 
Werbemittel, usw.

Echte Userfragen 
für das Keyword 
„augen lasern 

lassen“. Fragen 
werden täglich 

aktualisiert. 

Datum zeigt, wie 
aktuell die Fragen 

sind.



www.performance-suite.io

MAIN HEADING

KOSTEN IM SEA SPAREN
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Bei guten 
Positionen im SEO, 

besteht die 
Möglichkeit diese 

im SEA einzusparen

Export-Möglichkeit 
& Einstellung der 
Spalten mit allen 

Daten aus Ads, GSC, 
SEO, Bing, usw.

OSG Crawler zeigt 
lokale Rankings an 

(GSC zeigt nur 
Durchschnitt aus 

dem ganzen Land)

Google Search 
Console (GSC) + 

eigene SEO Ranking 
Daten für alle SEA 

Keywords 
automatisch 

integriert

Vorsicht bei 
Rankings aus der 

GSC (diese sind oft 
sehr ungenau (da 

nicht regional 
sondern national)

Bing Daten
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MAIN HEADING

SEO LANDINGPAGES NUTZEN
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Top SEO-Content 
analysieren und SEA-

Keywords daraus ableiten 
und auch als SEA-LPs 

nutzen.

Durch Retargeting-
Kampagnen lassen sich 
Nutzer, die informative 

SEO-Inhalte besucht 
haben, gezielt erneut 

ansprechen. 

Abnehmenden Traffic mit 
SEA-Kampagnen 

ausgeichen.
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MAIN HEADING

INDIVIDUELLE SELEKTION DER SEO-KEYWORDS FÜR SEA
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Filter der Keywords 
mit geringen CPCs 

aber hohem 
Suchvolumen, für 

die Ads bei Google 
erscheinen und im 
SEO noch schlecht 
platziert sind. →
Potenzial für SEA

Export mit 
rankender URL

So nutzt SEA den 
gesamten 

Keywordpool von 
SEO. In der PS 

lassen sich im SEO 
10.000-200.000 
Keywords täglich 

monitoren. 

Filter nach hohem 
CPC z. B. unter 5 €

Filter nach hohem 
Suchvolumen z. B. 
ab 500 pro Monat

Filter nach 
Keywords bei denen 

Ads erscheinen

Filter nach 
Positionen 

außerhalb der Top 
10
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MAIN HEADING

TEURE SEA KEYWORDS IM SEO HINZUFÜGEN + OPTIMIEREN

13
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SEA-Keywords mit 
hohen CPCs  aber 
guter Performance 

identifizieren

Keywords für SEO 
finden, direkt 

hinzufügen und 
optimieren 

(Content, Links, etc.)

Sortieren nach den 
gewünschten 

Kennzahlen z. B. 
hohem CPC

Keywords, die 
bereits gut ranken 
könnten z. B. direkt 

im SEA pausiert 
werden. Das Budget 

könnte dann für 
Keywords genutzt 

werden, für die man 
im SEO noch nicht 

rankt.
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MAIN HEADING

TEURE SEA KEYWORDS IM SEO OPTIMIEREN
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Hier wurde ein Text 
für das SEA-

Keyword erstellt. 
Das Ranking steigt. 

Die PS zeigt 
automatisch ein C-
Flag an wenn ein 

Text veröffentlicht 
wurde.

Vorhandener Text 
(falls vorhanden) 

kann importiert und 
mit der Content-

Maske (SEO-Checks 
+ KI) optimiert 

werden.
https://www.youtub
e.com/watch?v=Ylpt
netB8Fw&list=PLv4
aiSfZaR4khd3QnAos
pqRky2LLycgwI&in

dex=7

Dank eines 
Backlinks stieg das 
Ranking auf Platz 1. 

Platz 1 für das 
Keyword – das SEA-

Budget kann nun 
eingespart werden

https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
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DIE PERFORMANCE SUITE (PS) BRICHT DATEN-SILOS AUF DAMIT ALLE 
STAKEHOLDER GETRENNT VONEINADER ANALYSIEREN UND OPTIMIEREN 

KÖNNEN. ALTERNATIVEN ZUR PS WÄREN LOOKER-STUDIO BERICHTE ODER 
DASHBOARD TOOLS. 

"SEO- UND SEA-SYNERGIEN BIETEN VIEL 
POTENZIAL. ES GIBT UNZÄHLIG VIELE 

MÖGLICHKEITEN, WENN DIE DATEN FÜR ALLE 
EINFACH UND JEDERZEIT ZUGÄNGLICH SIND."
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Case
Teilweise Verlagerung der 
Google Ads Budgets in SEO 
zur Optimierung der Top 
SEA-Keywords.
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SO WURDEN IN SUMME ÜBER 68 CONVERSIONS PRO MONAT MEHR 
ERZIELT – UND DAS OHNE LAUFENDE KOSTEN. 

„IM SEA STANDEN 17.000 € PRO MONAT ZUR 
VERFÜGUNG, WÄHREND IM SEO NUR 10 STUNDEN 

ZUR VERFÜGUNG STANDEN. DURCH EINE 
BUDGETVERSCHIEBUNG KONNTE DIE 

GESAMTPERFORMANCE VERBESSERT WERDEN."
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GLEICHBLEIBENDE SEO KOSTEN BEI STEIGENDEM TRAFFIC
Die erreichten Top-Positionen im SEO sorgen für langfristig höheren Traffic, ohne dass das Budget erhöht werden muss. Im 
Gegensatz dazu ist der Traffic im SEA nur so hoch, wie das eingesetzte Budget. SEO ermöglicht somit nachhaltigere 
Platzierungen.
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SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

OPTIMIERUNG WICHTIGER KEYWORDS

Neuer Text für das 
Top SEA-Keyword 

„betreutes wohnen“ 
wurde erstellt

Keyword auf Platz 1 
gestiegen.

Beispielhafte Entwicklung eines der optimierten Top SEA-Keywords im SEO durch hochwertigen Content und Backlinks.

Durch hochwertige 
Backlinks stieg das 
Ranking nachhaltig 

in die Top 10
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SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

VERDOPPLUNG DER RANKENDEN SEO-KEYWORDS
Starker Anstieg der rankenden Keywords.

Innerhalb weniger 
Monate konnten die 

rankenden 
Keywords auf über 
1.000 gesteigert 
werden. Damit 

wurden über 550 
Keywords optimiert.

Bei Beginn der 
Optimierung 

rankten etwa 450 
Keywords
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ANSTIEG DER KLICKS IM SEO

Verlagerung des 
Ads-Budgets in SEO

Entwicklung des Traffics für die optimierten Keywords im SEO:

Innerhalb weniger 
Monate konnte der 

Traffic über SEO 
deutlich ausgebaut 

werden.
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ERGEBNISSE
SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE
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SEA SEO

17.000€ 1.500€

-3.000€ +3.000€

14.000€ 4.500€

130 313

-17 +85

113 398

Budgetveränderung

Conversions vorher

Budget vorher

Gleichbleibende 
Kosten

Conversionveränderung
In Summe 68 

Conversions mehr 
pro Monat

Budget neu 

Conversions neu
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Reporting
Häufig fehlen SEA-Managern 
wichtige Berichte, Alerts und 
Checks, die meist den SEOs 
vorbehalten sind!
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OPTIMALES ONLINE-MARKETING REPORTING
SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

▪ Gibt es offene Fehler, die 

behoben werden müssen?

▪ Haben wir 404-Fehler?

▪ Wie steht es um die Ladezeit?

▪ Funktionieren unsere SEA-

Landingpages?

TECHNIK BACKLINKS CONTENT KEYWORDS

▪ Wie stehen wir im Vergleich 

zum Wettbewerb da?

▪ Werden aktuell Links 

aufgebaut?

▪ Welchen Nutzen haben diese?

▪ Sind die Links noch online?

▪ Wo ranken wir für welche 

Keywords?

▪ Welche Keywords haben im 

SEA die Top Prio?

▪ Welche Keywords sind im SEO 

die wichtigsten?

ERFOLGE LEISTUNGEN WETTBEWERB SYNERGIEN

▪ Wer hat was gemacht? Z. B. 

Texte, Backlinks  haben 

diese performt?

▪ Sind wichtige Aufgaben offen, 

z. B. in der Technik?

▪ SEA-Änderungen im Konto?

▪ Sichtbarkeit

▪ Keyword-Rankings

▪ Linkpower

▪ Indexierte Seiten (Content)

▪ Ladezeiten

▪ Wie lassen sich SEO-SEA -

Synergien nutzen?

▪ Welches Team benötigt welche 

Daten?

▪ Wie kann SEO durch Technik-

Checks auch SEA verbessern?

▪ Wie viele Texte wurden 

erstellt?

▪ Welche können für SEA 

genutzt werden?

▪ Müssen ältere Texte 

nachoptimiert werden?

▪ Wie entwickelt sich die SEO-

Sichtbarkeit?

▪ Wie der SEO-Traffic?

▪ Im Vergleich zum 

Wettbewerb?

▪ Wie entwickelt sich SEA?

24
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MAIN HEADING

SPANNENDE SEO-INFOS FÜR 
SEA MANAGER
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AUTOMATISCH UND INDIVIDUELL

SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

▪ User sollten pro Website einstellen können welche 
Berichte/Alerts sie möchten und welche nicht.

▪ Entwickler erhalten so nur technische 
Berichte

▪ Texter nur Content-Infos

▪ SEA-Manager erhalten Google-Ads-Berichte 
und Technik-Alerts

▪ SEO-Manager diverse SEO-Berichte

▪ Usw.

▪ All diese Daten können sich alle User automatisiert 
zusenden lassen.

Wichtig:

Das Looker-Studio ist keine Alternative (viele Tools mit 
Connector nötig (hohe Kosten) – dennoch fehlen viele Daten) 
und User können sich nicht selbst einstellen welche Infos sie 
wollen.

(Ausschnitt)

Relevante SEO-
Reports für SEA, z. B. 

welcher Content 
wurde erstellt, welche 

Rankings sind 
gefallen? Kann ich 

neue LPs bewerben?

SEA-Manager 
sollten die Technik 
nicht nur den SEOs 

überlassen und 
selbst relevante 

Berichte erhalten
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SEA ERREICHT MEHR PERFORMANCE, WENN DER INFORMATIONSAUSTAUSCH 
ZWISCHEN SEO UND SEA AUTOMATISIERT IST! DAS BESCHLEUNIGT 

REAKTIONSZEITEN UND LÖST UNNÖTIGE ABHÄNGIGKEITEN. ALTERNATIV ZUR 
PS KÖNNEN LADEZEITEN, UPTIME UND SEO-TOOLS MIT ENTSPRECHENDEN 

ALERT-FUNKTIONEN GENUTZT WERDEN.

“TECHNISCHE BERICHTE UND ALERTS ERHALTEN 
HÄUFIG NUR DIE SEO-MANAGER ODER SEO-

AGENTUREN. ”
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Dashboards
Übersichtliche Auswertungen 
für alle Stakeholder (SEO, 
SEA, Technik, usw.)
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MAIN HEADING

ALERTS
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Wichtige SEO 
News z. B. neue 

Texte / Links

Mit nur einem Login ist jeder im Team automatisch informiert.

Wichtige SEA-
Änderungen

Budget fast 
aufgebraucht

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung
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MAIN HEADING

DASHBOARDS
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Wichtigste KPIs

Klicks & Kosten

Top SEA-
Keywords & LPs

Wichtige 
Änderungen & 

Auswirkung
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MAIN HEADING

BUDGET & KONTROLLE
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Für jedes Projekt lässt sich das Budget pro Monat einfach planen. Alerts informieren bei Überschreitung!
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MAIN HEADING

ÄNDERUNGEN
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Transparent sieht jeder im Team was der SEA-Manager oder die SEA-Agentur geändert hat.
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MAIN HEADING

AUSWERTUNGEN
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Viele weitere 
übersichtliche Dashboards 

rund um Keywords, 
Anzeigen und vieles mehr
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Technik-Checks
Technik-Checks sind häufig im 
SEO-Team aufgehängt, 
beeinflussen aber auch SEA! 
Tägliche SEO-Checks sichern 
SEA-Kampagnen ab. 
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PRAXIS-BEISPIEL 1
Warum Technik-Checks so wichtig sind? Jeder technische Fehler kostet bares Geld! 
Selbst bei Konzernen wie HP gibt es technische Probleme. HP schaltet in diesem Beispiel Google Ads und ist sogar auf 
Position 1.
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PRAXIS-BEISPIEL 1
User gelangen auf die Landingpage. Sobald der User auf „JETZT KAUFEN“ klickt, erscheint eine Fehlermeldung. Dieses 
Problem erscheint bei jedem Kauf-Button.
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PRAXIS-BEISPIEL 1
Alle Links zu den jeweiligen Produkten führen also auf 404-Fehlerseiten. Somit wird nicht nur SEA-Budget verschwendet, 
sondern auch der Kauf ist nicht möglich. Mit automatischen Technik-Checks und Alerts, die direkt an die Entwickler gesendet 
werden, kann so etwas verhindert werden. 
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BEI PROBLEMEN ERHALTEN AUCH DIE SEA-MANAGER EINEN ALERT UND 
KÖNNEN SOFORT REAGIEREN. DAS GESAMTE-TECHNIK KONZEPT IST AUF DER 
FOLGENDEN FOLIE. ALTERNATIV IST DAS AUCH MIT DIVERSEN TECHNIK TOOLS 

MÖGLICH, Z. B. SCREAMING FROG + LOOKER STUDIO. 

“MIT DER PERFORMANCE SUITE ERMITTELN 
WIR ALLE RELEVANTEN URLS INKL. SEA-URLS 

UND PRÜFEN DIESE TÄGLICH!” 
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AUTOMATISIERTE TECHNIK CHECKS
SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

38
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MAIN HEADING

TECHNIK-CHECKS ALLER SEA-LPs
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Ladezeiten

Statuscode –
bei 4xx oder 
5xx wird ein 

Alert versendet

Textlänge inkl. 
Entwicklung 
falls Content 

gelöscht wurde

Tägliche 
Prüfung aller 

SEA-LPs!
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DER SEA-BEREICH SOLLTE VON TECHNIK/SEO-CHECKS AUTOMATISIERT 
PROFITIEREN! ZUDEM MÜSSEN AUCH SEA-URLS GEPRÜFT WERDEN. DA DIESE 
HÄUFIG NICHT FIX VERLINKT SIND, WERDEN DIESE VON VIELEN SEO-TOOLS 
NICHT GEFUNDEN. GOOGLE SELBST MELDET TECHNISCHE PROBLEME NUR 

SEHR UNZUVERLÄSSIG UND OFTMALS ZU SPÄT!

“404-FEHLER, SCHLECHTE LADEZEITEN ODER 
UNBEMERKTE DOWN-TIMES SIND 

HÄUFIG UNBEMERKTE UMSATZ-KILLER!” 
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UNBEMERKTE TECHNIK FEHLER AUS DER PRAXIS I
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ÜBER 50 % 404-FEHLER

▪ Es wurden über 3.500 x 404-Fehler und 15 x 500-
Fehler gefunden.

▪ Die Wahrscheinlichkeit, dass teuer eingekaufter SEA-
Traffic auf eine 404-Fehlerseite gelangt, ist sehr hoch

▪ Tägliche Checks mit Alerts helfen!

Wichtig:

▪ Die Alerts von Google selbst kommen nur sehr 
unzuverlässig und häufig sehr verspätet an!
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LADEZEITEN STEIGEN

▪ Ladezeiten steigen plötzlich, z. B. durch zu große 
Bilder, neues Tracking, Chat-Tool, etc.

▪ Gesamte SEA-Performance leidet (Conversionrate 
sinkt z. B. um 50% - wodurch sich auch der Umsatz 
halbiert!)

▪ Ohne automatisches Monitoring bleiben Probleme 
wie diese viel zu lang unbemerkt

UNBEMERKTE TECHNIK FEHLER AUS DER PRAXIS II
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WEBSITE / SHOP DOWN

▪ Websites & Shops sind häufiger 
unbemerkt offline als vermutet!

▪ Besonders problematisch wird es, wenn 
die Website / Shop sehr häufig und relativ 
kurz offline ist.

▪ SEA-Kampagnen sollten schnell pausiert 
werden.

UNBEMERKTE TECHNIK FEHLER AUS DER PRAXIS III
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Wettbewerb
SEO-Daten zur SEA-
Wettbewerbs-Beobachtung 
nutzen!
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MAIN HEADING

PRAXIS-BEISPIEL
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SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

Es werden nur 
14 SEA-

Keywords 
gefunden! 
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MAIN HEADING

PRAXIS-BEISPIEL
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Es werden 408 
SEA-Keywords 

gefunden! 
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MAIN HEADING

PRAXIS-BEISPIEL
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SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

Die PS findet 
über 1.500 SEA-

Keywords! 
Warum? 
Tägliche 
Prüfung + 
regionale 
Prüfung!
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HÄUFIG FEHLEN DIE RELEVANTEN KEYWORDS IM KEYWORD-POOL 
DER ANBIETER. ZUDEM WERDEN DIE RANKINGS MEIST NICHT 

REGIONAL UND ZU SELTEN GEPRÜFT. 

“DIE MEISTEN TOOLS LIEFERN KEINE VALIDEN 
SEA-WETTBEWERBS-DATEN!”
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MAIN HEADING

BUDGET-ANPASSUNGEN DES WETTBEWERBS
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Budget-
Anpassungen 
werden leicht 

erkannt

Neue 
Wettbewerber 
werden aktiv! 
Regelmäßig 

prüfen, wer was 
bewirbt, und 

Ideen sammeln!



www.performance-suite.io

MAIN HEADING

ENORME DATENTIEFE
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Laufend steigen 
neue Player in 

den SEA-
Wettbwerb ein

Über 16.000 
Domains die auf 

das eigene 
Keyword-Set 

bieten! So 
können 16.000 

Domains 
analysiert 
werden
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MAIN HEADING

DETAILS PRO KEYWORD UND PRO DOMAIN
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Auswertungen nach Domain:
alle beworbenen Keywords, LPs 

und Anzeigen der jeweiligen 
Domain

Auswertungen nach Keyword:
alle Domains ,die dieses Keyword 
bewerben inkl. LP, Anzeigen, usw.
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MAIN HEADING

ANZEIGENTEXTE & LANDINGPAGES
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Liste 
verschiedener 
Landingpages 

(LPs). Hier werden 
3 verschiedene 
LPs getestet.

Wer bewirbt das 
Keyword „seo 

agentur“ in 
Gelsenkirchen?

Liste der Werbe-
treibenden inkl. 

Historie

Details der 
Domain

“seo-
marketing.koeln“

Datum und Title Anzeigentext
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MAIN HEADING

BEISPIEL FÜR REGIONALE DATEN 
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Wer bewirbt das 
Keyworrd „seo 

agentur“ in 
Gelsenkirchen?

Details der 
Domain“fairrank

.de“. Anbieter 
setzt auf lokale 
LPs für lokale 

Keywords

LP für die Stadt 
Düsseldorf

LP für die Stadt 
Essen

LP für die Stadt 
Dortmund
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MAIN HEADING

BEISPIEL FÜR BRANCHENFREMDE PLAYER
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Wuerth.de hat 
von September 
bis März unsere 
SEO-Keywords 

beworben! 
Warum? Die 

verkaufen doch 
Schrauben?

Ziel war es 
einen SEO-
Manager zu 

finden!

LP für für ein 
selbst 

entwickeltes 
Tool
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SO LASSEN SICH STRATEGIEN DER WETTBEWERBER AUFDECKEN. DAS 
BEEINFLUSST DIE EIGENE SEA-PERFORMANCE! ZUDEM LERNT DAS TEAM DAS 

GESAMTE MARKTUMFELD BESSER KENNEN. 

DIE PS KANN ÜBER 240 GOOGLE LÄNDER AUF ÜBER 130 SPRACHEN MONITOREN.

“DURCH DIE TÄGLICHE UND REGIONALE PRÜFUNG 
WERDEN MEHR INFORMATIONEN GEFUNDEN, 

Z.B. BEWORBENE LPS + BUDGET-ENTWICKLUNG.”
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Exkurs: 
Brandprotection
Den meisten Marketern 
unbekannt und dennoch ein 
Umsatz-Killer!
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DIE MEISTEN FIRMEN LASSEN DAS WERTVOLLSTE, NÄMLICH DIE 
EIGENE MARKE, BEI GOOGLE VÖLLIG UNGESCHÜTZT. DER SCHADEN? 

POTENZIELLE NEUKUNDEN WANDERN KURZ VOR ABSCHLUSS AB!

“WAS BRINGT DAS BESTE SEO UND SEA, WENN DIE 
KONKURRENTEN DURCH BRAND-BIDDING DIE 

KUNDEN KLAUEN?”
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MAIN HEADING

BEISPIELE FÜR BRAND BIDDING (ohne offensichtlichen Verstoß)
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Der User sucht nach 
einem Mercedes AMG

Als 1. Ergebnis 
erscheint Audi mit 

seinen RS-Modellen. 
Diese Anzeige wurde 
also individuell für 

„AMG“-Begriffe erstellt. 
Die Anzeige ist sehr 
groß und erhält so 

viele Klicks.

Google schlägt weitere 
ähnliche Suchanfragen 

vor.

Erst im nicht mehr 
sichtbaren Bereich 

kommt das Ergebnis 
von Mercedes.

Der User sucht konkret 
nach einem BMW M3 
Touring und möchte 
diesen konfigurieren.

Als 1. Ergebnis erscheint 
Jaguar und bietet seinen 
Kombi/Touring an. Das 
zeigt, dass die Anzeige 
ganz individuell für das 
Keyword „BMW Touring“ 
erstellt wurde. Durch das 

Bild bekommt Jaguar 
mehr Aufmerksamkeit 

als BMW.

Erst hier erscheint dann 
die Anzeige von BMW. 

Ohne Bild.

Nächster „Fremd-
Anbieter“.
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DAS FOLGENDE BEISPIEL ZEIGT, DASS SELBST DIE EIGENEN PARTNER 
(RESELLER) WISSENTLICH ODER UNWISSENTLICH ENORMEN SCHADEN 

ERZEUGEN KÖNNEN! WERTVOLLER BRAND-TRAFFIC WIRD HIER AUF 
KONKURRENZ-PRODUKTE GELEITET!

“AUCH HERSTELLER SELBST SIND HÄUFIG NAIV 
UND GEBEN DEN HÄNDLERN FREIE HAND BEI DER 

BEWERBUNG DER EIGENEN MARKE.”
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BEISPIEL: WENN HÄNDLER BRAND-TRAFFIC MISSBRAUCHEN
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User sucht nach dem 
Hersteller „Dolphin“

Händler bewirbt den 
Brand und suggeriert, 
dass Dolphin Proudkte 

verfügbar sind

Händler zeigt auf der 
Landingpage nur 
Produkte anderer 

Hersteller

Händler zeigt auf der 
Landingpage nur 
Produkte anderer 

Hersteller

Anonymisiert

Anonymisiert
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NACHTEILE

KUNDEN WANDERN AB

■ Kunden, die nach Ihrem 

Firmennamen suchen, sehen 

Anzeigen der Wettbewerber und 

wandern ab.

■ Ca. 55 % der User kennen den 

Unterschied zwischen 

organischen Ergebnissen und 

Anzeigen nicht.

■ Auch Partner können den 

Marken-Namen/Firma 

„verramschen“, z. B. mit zu 

hohen Rabatten.

■ SEO/SEA und Marketing-

Bemühungen gehen ins Leere.

VERLUST DER MARKE 

■ Gem. § 21 des Markengesetzes 

verlieren Firmen den Anspruch 

auf Ihre Marke, wenn die 

Nutzung der Marke durch 

andere 5 Jahre geduldet wird.

■ Firmen müssen also sofort 

reagieren und benötigen die 

nötigen Beweise (Screenshot 

und HTML-Code).

GOOGLE ADS/CPC

■ Wenn viele Firmen auf Ihren 

Firmennamen/Ihre Marke 

buchen, steigt der CPC und 

damit Ihre Kosten.

■ Je mehr Firmen bieten, desto 

schlechter wird Ihre Klickrate –

die günstigsten Umsätze (über 

den Brand) werden geringer.

■ Häufig werden extrem hohe 

Budgets in eigene Brand-

Kampagnen investiert. Wer 

seinen Brand gut schützt. kann 

hier tausende von Euro für 

Brand-Kampagnen sparen!



www.performance-suite.io
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BRAND PROTECTION IN DER PS I
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Überwachung welche 
Konkurrenten wann 

die eigene Brand 
bewerben

Zeitlicher 
Verlauf / Brand 

Bidding
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BRAND PROTECTION IN DER PS II
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Über 30.000 Locations in über 
240 Google Ländern auf über 

140 Sprachen prüfbar

Liste aller 
Domains, die 
auf Ihre Brand 

bieten

Jede Domain 
kann angeklickt 

werden für 
mehr Details

Auswertung 
welche Brand-
Begriffe wie oft 

beworben 
werden
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MAIN HEADING
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ALERTS PER E-MAIL & PUSH (APP)
BRAND SEA-TOOL | PERFORMANCE SUITE

Wenn der hinterlegte Begriff, z. B. Markenname, Firmenname oder URL, im Anzeigentext eines Werbetreibenden vorkommt, 
erhalten die zuständigen User eine E-Mail mit allen Nachweisen (Screenshot & HTML Code). Damit sind die nötigen Infos 
im Postfach gespeichert.

Anhänge

Worum geht es?

HTML & 
Screenshot
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TROTZDEM WERDEN DIE MEISTEN SEA-KAMPAGNEN NICHT PERFEKT 
ÜBERWACHT / GEMANAGED, Z. B. IM BEREICH TECHNIK, BRAND PROTECTION, 

SYNERGIEN, USW. ES BESTEHT ENORMES POTENZIAL!
.

“GOOGLE NAHM IM JAHR 2023 ÜBER 175 MRD. 
DURCH GOOGLE ADS EIN. DAS ZEIGT, WIE VIEL 
GELD FIRMEN FÜR GOOGLE ADS AUSGEBEN!”
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Über die 
Performance Suite
Liefert allen Stakeholdern im 
SEO und SEA relevante Daten 
und automatisiert wichtige 
Checks.
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Affilliate Marketing

DIE PERFORMANCE SUITE ALS ALL-IN-ONE SEO/SEA-TOOL
PERFORMANCE SUITE

Backlinks

Team-Steuerung

Auswertungen

Uptime

Datawarehouse

Bildergebnis für app store

Bildergebnis für app store

Hier dauerhaft kostenlos laden:

https://itunes.apple.com/us/app/osg-reporting-center/id1222858824?l=de&ls=1&mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=de.onlinesolutionsgroup.reportingcenter
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MAIN HEADING

IHR NUTZEN
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PERFORMANCE SUITE
„Die Performance Suite bietet die Grundlagen für ein zukunftsfähiges SEO & 

SEA. Als echte All-in-One Lösung werden unübersichtliche und teure Tool-

Landschaften konsolidiert und wichtige Synergien ermöglicht! Die PS bietet alle 

relevanten Funktionen und maximale Automatisierung für 

ganzheitliches SEO & SEA.“

Florian Müller

Gründer und Geschäftsführer
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“Das beste Tool auf dem Markt - Ich habe vor etwa drei Jahren meinen Online Shop gestartet und hatte von Anbeginn an einen Free Account der 
OSG Performance Suite. Das Tool ist meines Erachtens mit das Beste auf dem Markt und ist mir stets unglaublich hilfreich. Speziell wenn man viele 
Produkte hat, bekommt man einen super Report geliefert aus dem die ganzen fehlenden SEO Angaben hervorgehen….
Sehr zu empfehlen. 

Frank Thomaschewsk – veröffentlicht auf seo-vergleich.de

„Die Performance Suite hat uns durch ihre Vielseitigkeit überzeugt. Dank einer intelligenten Content-Maske und Unterstützung in über 20 
Sprachen unterstützt uns das Tool ideal bei den anstehenden Website-Relaunches. Da unser Team ohnehin alle Texte im neuen CMS pflegen wird, 
möchten wir diese mit Hilfe der Performance Suite noch stärker für Suchmaschinen optimieren. Die Integration von GPT in Kombination mit den 
SEO-Checks ist das Beste, was wir im Rahmen unseres Tool-Vergleichs gesehen haben.

Jens Grubert, Marketing Leiter bei Beko Grundig Deutschland GmbH

„Die Performance Suite ist ein absoluter Funktions-Gigant, der unserer Ansicht nach alle Ansprüche an eine zeitgemäße 
Suchmaschinenoptimierung erfüllt. Umfangreiche Features bilden in Kombination mit den zahlreichen Hilfs-Features die Grundlage für eine SEO-
Strategie, die gleichermaßen intuitiv wie tiefgreifend ist. Dank Automatisierung und KI-Unterstützung können sich SEOs stärker auf strategische 
Ausrichtung und gezielte Problemlösung fokussieren, statt sich in manueller Datenanalyse zu verlieren. All das macht die Performance Suite zu 
einem der spannendsten SEO-Tools auf dem Markt.“

Nils Knäpper, SEO Texter bei OMR Reviews

WAS USER ÜBER DIE PS SAGEN
PERFORMANCE SUITE
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„Ein Bilderpool als eigene Mediathek, ein Kommentar-Feature für die digitale Zusammenarbeit und individuelle Workflows für Abnahme und 
Lektorat setzen dem Tool die Krone auf und machen die Performance Suite mit zu einem der umfangreichsten Onpage- und Content-Tools auf dem 
aktuellen Markt.“

Max Reichlin – veröffentlicht auf trusted.de

“Ich beschäftige mich nun seit mehreren Jahren mit dem SEO für unsere eigene Website. Deshalb hatte ich auch mehrere Tools im Einsatz. 
Darunter Sistrix für die SEO-Analyse und z.B. Termlabs für den SEO-Content. Es sind gute Tools, aber es fehlt komplett die Vernetzung und somit 
auch der Nutzen. In der PS sehe ich sofort, was welcher Texte gebracht hat, welche Texte ich erstellt habe, wie viel Traffic kommt u.v.m. – ich habe die 
anderen Tools gekündigt, spare mir Geld und habe meine Performance verbessert. Der Umfang der Suite ist enorm.”

Tobias Lepschy, Steinrein GmbH

„Man kann durch die API wirklich alles verbinden. [...] Dazu kommt der wohl beste und umfassendste SEO Text-Editor auf dem Markt.“

Andreas Hecht, seoagentur-hamburg.com

WAS USER ÜBER DIE PS SAGEN
PERFORMANCE SUITE

https://www.performance-suite.io/referenzen/

https://www.performance-suite.io/referenzen/
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“Das Tool kombiniert die Bereiche Suchmaschinenoptimierung (SEO), bezahlte Werbung in Suchmaschinen (SEA), Content-Marketing, Content-
Produktion und grundlegendes Projektmanagement in einer einzigen Anwendung. Das Coole daran ist, dass die einzelnen Komponenten auch 
miteinander verknüpft arbeiten und somit ein echter ganzheitlicher Ansatz entsteht. Abgesehen davon ist der Hilfebereich und der Support auch 
einwandfrei :-). Durch das direkte Feedback, das man zum Beispiel beim Texten erhält, macht es uns wirklich Spaß, mit der Performance Suite zu 
arbeiten! “ 

Markus, Geschäftsführer bei eMBIS GmbH

„Mit der PS lassen sich Texte einfach und schnell erstellen und auf Keywords optimieren. Ebenfalls können die Rankings von bestehenden Texten 
durch Optimierung verbessert werden. Rankings auf Keywords werden sehr übersichtlich in einem Diagramm angezeigt und vereinfachen dadurch 
das Monitoring. Die Wirkung von aufgebauten Backlinks kann taggenau zurückverfolgt werden.“

Anastasia, Online Marketing Managerin E-Commerce bei NeS GmbH (netto-online.de)

„Wir verwenden die Suite seit kurzem. Das Tool erleichtert es uns ungemein, Texte zu verfassen, zu überarbeiten und optimal nach SEO-Relevanz 
zu bearbeiten. Damit können auch kleine Teams eine ganze Menge SEO machen. Zusätzlich enthalten sind noch clevere Features zu Keywords und 
Co. Die Suite macht das, was man sonst nur umständlich in verschiedenen Tools bekommt. Ein echter Gamechanger.“

Sebastian, Head of Online Marketing bei HJH Office GmbH 

WAS USER ÜBER DIE PS SAGEN
PERFORMANCE SUITE
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“Die Performance Suite ist sehr übersichtlich sowie logisch aufgebaut und umfasst alle wichtigen SEO-Aspekte (Keywords, Content, Page Speed, 
Tracking). Klasse finde ich, dass hier neben Google auch die Daten zu Bing eingesehen werden können und sowohl ein Dashboard zum Thema 
Sicherheit als auch zum Markenschutz verfügbar sind. Sehr hilfreich sind zudem die Bereiche für Projekt- und Contentmanagement, die die 
Aufgabenplanung und Zusammenarbeit von Mitarbeitern sehr vereinfachen.“ 

Katja, SEO Manager bei sendmoments GmbH 

„Die Ergebnisse der Performance Suite sprechen für sich: sowohl die organischen Klicks als auch die daraus entstandenen Leads übertreffen die 
Zahlen aus dem Vorjahr deutlich!"

Tim Lagemann, Online Marketing Manager bei Solidpro

„Die Performance Suite ist das ultimative All-in-One SEO-Tool! Es spart Zeit, Geld und bietet eine geniale KI-Integration. Die umfassenden Funktionen 
vereinfachen unseren Workflow und die Benutzerfreundlichkeit ist top – es macht uns schneller und effizienter. Schon nach kurzer Zeit erzielten wir 
beeindruckende Erfolge. Empfehlung: Unbedingt ausprobieren!

Stefan Rappert, Marketingleiter bei UEBE

WAS USER ÜBER DIE PS SAGEN
PERFORMANCE SUITE
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Die Performance Suite ist eine Plug & Play Lösung 
für mehr SEA-Erfolg ohne zusätzlichen Aufwand 
oder Kosten!

Kostenlos starten mit einem Free-Account:
https://osg-ps.de/free_registration/wizard

Automatisiert zum Erfolg!

Florian Müller, Gründer und Geschäftsführer

https://osg-ps.de/free_registration/wizard
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MAIN HEADING

KOSTENLOSE APP
PERFORMANCE SUITE

Dank der App für iOS und Android (kostenlos) steht Ihnen das SEO-Tool auch 
jederzeit von unterwegs zur Verfügung. 

▪ Push-Benachrichtigungen (im SEA zählt jede Sekunde z. B. bei Down-
Times)

▪ Uneingeschränkt nutzbar (keine abgespeckte Version für die App)

Playstore Button von Google
Apple App Store Button

https://play.google.com/store/apps/details?id=de.onlinesolutionsgroup.reportingcenter&hl=de
https://itunes.apple.com/us/app/osg-reporting-center/id1222858824?l=de&ls=1&mt=8
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PERFORMANCE SUITE

Website:
Zur Website

Broschüre:
Zur Broschüre

Video:
Zum Video

App: Performance Suite Demo:
Nehmen Sie mit uns Kontakt auf 

info@performance-suite.io

Free Account:
Free foreverBildergebnis für app store Bildergebnis für app store

WEITERE INFORMATIONEN

https://www.performance-suite.io/
https://www.performance-suite.io/wp-content/uploads/Performance-Suite-SEO-Probleme-Broschuere.pdf
https://vimeo.com/493723678
https://osg-ps.de/free_registration/wizard
https://itunes.apple.com/us/app/osg-reporting-center/id1222858824?l=de&ls=1&mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=de.onlinesolutionsgroup.reportingcenter
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